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Estrategia



Publicar

+$$$

Oferta Contenido 
natural Vender

$



Publicar

+$$$

Oferta Contenido 
natural Vender

$



Oferta

¿Qué 
Vendes?



Oferta

Entregables

Precio



Oferta irresistible



1. Precio
2. Entregables

3. Beneficios
4. Garantía
5. Testimonios (prueba social)
6. Entrega (gratis)
7. Forma de pago
8. Urgencia

Lo que la hace
irresistible



Tipos de oferta

1 Producto

Combo



PublicarContenido 
natural

+$$$

Oferta Vender

$



¿Qué es el 
contenido?



¿Para qué hacer 
contenido?



Calentar y 
vender



Calentamiento = 
Posicionamiento🔥



Calentamiento

➔ Eres experto
➔ Eres confiable
➔ Se entiende como 

funciona el producto



Vas a crear mucho 
contenido ❤



PublicarContenido 
natural

+$$$

Oferta Vender

$



Publicar

➔ Orgánico

➔ Anuncios



Publicación 
orgánica

Lo que 
publicas en tu 
cuenta de 
redes sociales



Orgánico



Orgánico

Le podemos 
poner dinero



Publicación 
tipo 
anuncio

Lo que 
publicas en el 
administrador 
de anuncios







Orgánic
o

1. Si al algoritmo le gusta, se puede volver 
viral y lo ven muchas personas

2. Va dirigido a las personas que te siguen
3. Puedes llegar a muchas personas con 

menos dinero
4. No tienen botón (Te toca decirles ve al 

link que aparece en la biografía… No es 
ideal)

1. Tu controlas la distribución
2. Puedes escalar
3. Tienen botón

Anuncio
s



Vamos a usar ambos



Orgánic
o

1. Posicionar y venta (Crear comunidad, 
generar confianza, hacerte conocer).

2. Calentamiento: Vas generando una 
bolsa de audiencia.

1. Vender más directo porque le 
puedes poner un botón.

2. Acá le vendes a personas 
nuevas pero también a las 
personas que vas 
acumulando en tu bolsa de 
audiencia.

Anuncio
s



PublicarContenido 
natural

+$$$

Oferta Vender

$



Según lo que vendes



Productos 
físicos Servicios Educación

● Cosméticos
● Ropa
● Suplementos
● Comida
● Joyas
● Accesorios
● Hogar

● Odontología
● Belleza
● Marketing
● Producción
● Hotelería
● Bienes raíces
● Legal

● Cursos
● Coaching
● Mentoría
● Consultoría
● Software



VENTA
Productos 

físicos



Vender
$

Productos simples 
/ Precio bajo

Productos complejos 
/ Precio alto



Productos simples
o Precio bajo

Productos complejos
o Precio alto

● Se pueden 
comprar online 
sin hablar con un 
humano

● Normalmente 
requieren de una 
reunión online o 
digital



Productos simples
o Precio bajo

Productos complejos
o Precio alto

● Cosméticos
● Ropa
● Suplementos
● Comida
● Joyas
● Accesorios
● Hogar
● Otros

● Vehículos
(automóviles y motos)

● Muebles         
(Hogar y oficina)

● Máquinaria 
especializada

● Lujo



Productos simples
/ Precio bajo



PublicarContenido 
natural

+$$$

Oferta

Página de 
venta

Whatsapp



Productos simples
o Precio bajo

Productos complejos
o Precio alto

● Cosméticos
● Ropa
● Suplementos
● Comida
● Joyas
● Accesorios
● Hogar
● Otros

● Vehículos
(automóviles y motos)

● Muebles         
(Hogar y oficina)

● Máquinaria 
especializada

● Lujo



Productos complejos
/ Precio alto



PublicarContenido 
natural

+$$

Oferta Agendar Reunión



VENTA
Servicios



PublicarContenido 
natural

+$$

Oferta Agendar Reunión



VENTA
Educación



Precio bajo 

Precio altoVender
$



● Cursos
● Ebooks
● Recursos 

digitales

● Coaching
● Consultoría
● Curso high ticket

Precio bajo (-$500) Precio alto (+500)



Precio bajo



PublicarContenido 
natural

+$$$

Oferta Página de 
venta

Whatsapp

VSL



Precio alto



PublicarContenido 
natural

+$$$

Whatsapp

VSL

+$$$

Agendar Reunión



BONO  
SORPRESA



Fluxi 14 días gratis



Mentalidad 
de testeo



TEST = PRUEBA

TESTEO



Gana el que no se 
detiene y mejora 

con cada 
contenido



Cada 
cuánto 

publicar



Nivel 1
➔ 1  Publicaciones orgánicas
➔ 1 Publicaciones tipo 

Anuncios
X Semana

Nivel 2
➔ 3  Publicaciones orgánicas
➔ 3 Publicaciones tipo 

Anuncios
X Semana

Nivel 3
➔ +5  Publicaciones orgánicas
➔ +5 Publicaciones tipo 

Anuncios
X Semana



En qué red 
social 

publicar



Instagram

Tiktok

Facebook

Youtube 
Shorts



4 Estilos de 
contenido en 

tendencia



Podcast





Hablar a la cámara





Actuación





Dinámicas





Referentes
(El secreto del 

contenido)



Limpiar la 
casa



Sigue al menos 20 
nuevas cuentas 

increíbles



Valores atípicos







Las 4 leyes 
del buen 

contenido



1. Tema interesante (80% del 
éxito)

2. Vulnerable
3. Gancho dramático
4. Cierre emocionante





➔ Gancho
➔ Carne
➔ Cierre



Qué clase ver 
según tu caso



Productos 
físicos

Servicios 
presenciales

Educación y 
servicios online

● Cosméticos
● Ropa
● Suplementos
● Comida
● Joyas
● Accesorios
● Hogar

● Odontología
● Belleza
● Hotelería
● Bienes raíces
● Veterinaria

● Cursos
● Coaching
● Mentoría
● Consultoría
● Software
● Marketing
● Producción 

Audiovisual
● Legal



¿Qué 
publicar?

Productos físicos y  
servicios presenciales



1. Historia interesante
○ Logros

○ Momentos vulnerables

2. Opinión personal
○ Comentar noticia o tema polémico

3. Testimonio
4. Producto 
5. Promoción
6. Contenido educativo

○ Información contraintuitiva

○ Información práctica muy útil

Pilares de 
contenido



¿Qué 
publicar?

Educación y  
servicios online



Pilares de 
contenido

1. Historia interesante
○ Logros

○ Momentos vulnerables

2. Opinión personal
○ Comentar noticia o tema polémico

3. Contenido educativo
○ Información contraintuitiva

○ Información práctica muy útil

4. Testimonio



Los pecados 
capitales del 

contenido



Información 
obvia que las 
personas ya 
conocen



Contenido mal 
grabado



Tono formal o 
muy técnico



¡Temas 
aburridos!



Gastar más 
tiempo en lo 
visual que en el 
contenido



Modelos de 
stock



Contenido que 
no se entiende



Cómo crear 
tu 

contenido

Manos a la obra



1. Técnica de referentes / IA

2. Prompt directo / IA

3. Manual



1. Técnica de referentes / IA

2. Prompt directo / IA

3. Manual



Contenido 
educativo

Pilares de 
contenido



1. Transcribir 5 reels virales
2. Ideas basadas en los referentes
3. Guiones de las mejores ideas

Técnica de referentes / IA





Prompt transcripción:

Transcribe este video a un guión descriptivo. Escribe lo 
que se dice en el audio y complementa con solo los 
elementos visuales importantes para el punto del video. 
Señala claramente qué se dice en audio y quién lo dice, 
y qué se muestra visualmente. Todo en español. No 
señales los minutos.



Google DocsCompila los 
referentes



1. Transcribir 5 reels virales
2. Ideas basadas en los referentes
3. Guiones de las mejores ideas

Técnica de referentes / IA





Prompt ideas de contenido:

(Adjuntar referentes)
Analiza detalladamente este estilo de guiones.

Dame 10 ideas de contenido basado en el referente. 
Mi producto / servicio es: X. Mis clientes son: Y.

1

2



1. Transcribir 5 reels virales
2. Ideas basadas en los referentes
3. Guiones de las mejores ideas

Técnica de referentes / IA



Prompt creación de contenido:

Escribe el guión detallado para la 
idea X. Sigue el estilo del referente.



1. Técnica de referentes / IA

2. Prompt directo / IA

3. Manual



1. Contexto de tu empresa

2. Solicita ideas de contenido

3. Solicita el guión completo de las 
mejores ideas

Prompt directo / IA



Prompt contexto:

Vendo [Nombre y descripción de tu producto / servicio], y mi 
principal cliente son [Descripción de tu cliente ideal]. Crea un 
resumen a modo de estudio del cliente, de las características de 
las personas que me compran y qué buscan en mi producto. 
Incluye al menos 10 de sus dolores, y al menos 10 beneficios que 
proporciona mi producto.



1. Contexto de tu empresa

2. Solicita ideas de contenido

3. Solicita el guión completo de las 
mejores ideas

Prompt directo / IA



Prompt ideas de contenido:

Dame 10 ideas específicas de videos cortos para redes sociales 
dirigidos a mis clientes. La temática de estas ideas debe ser 
[inserta pilar de contenido]. Deben ser ideas muy interesantes. 
Deben lograr que la audiencia conecte conmigo y mi producto. 
Para cada idea dame el gancho que tendría al principio y una breve 
descripción del concepto de la idea.



1. Historia interesante
2. Opinión personal
3. Testimonio
4. Producto 
5. Promoción
6. Contenido educativo

Pilares de 
contenido

Productos 
físicos



Pilares de 
contenido

1. Historia interesante
2. Opinión personal
3. Contenido educativo
4. Testimonio
5. Promoción

Servicios y educación



Prompt ideas de contenido:

Dame 10 ideas específicas de videos cortos para redes sociales 
dirigidos a mis clientes. La temática de estas ideas debe ser 
[inserta pilar de contenido]. Deben ser ideas muy interesantes. 
Deben lograr que la audiencia conecte conmigo y mi producto. 
Para cada idea dame el gancho que tendría al principio y una breve 
descripción del concepto de la idea.



1. Contexto de tu empresa

2. Solicita ideas de contenido

3. Solicita el guión completo de las 
mejores ideas

Prompt directo / IA



Prompt creación de contenido:

Crea un guión corto y contundente para un reel sobre [inserta la idea]. 
Usando un tono informal y extremadamente coloquial, expresando una 
opinión personal fuerte y transmitiendo vivencias personales. El 
objetivo de este es generar interés y conexión con mi audiencia. 
Comienza con un gancho que llame la atención, no te presentes ni 
introduzcas el tema, ve directo al grano. Incluye ejemplos y beneficios 
específicos.



1. Técnica de referentes / IA

2. Prompt directo / IA

3. Manual



● 1 Solo tema por reel
● Debe ir profundo, evitar al 

máximo ser superficial

Las 2 claves 
para escribir 
buen 
contenido



Caption con IA





Escribir captions

Escribe el caption para una publicación de 
redes sociales sobre [inserta la idea]. Debe 
sonar auténtico, complementar una idea 
interesante, tener un gancho y ser corto.





Grabación 
del 

contenido



IDEAS 
PRINCIPALES 

BULLETS

GUIÓN 
PALABRA POR 

PALABRA



IDEAS 
PRINCIPALES 

BULLETS

GUIÓN 
PALABRA POR 

PALABRA



Gancho:
Les voy a ser honesto, a mí un montón de veces me dijeron que hacer marca personal y ponerme a grabar 
videitos era pérdida de tiempo.

Carne:
Nosotros teníamos un socio que, básicamente, cuando veía que yo estaba empezando a crear videos, 
historias, decía, eso estaba está muy bonito, pero ¿por qué no te pones a trabajar? ¿Por qué no te pones a 
hacer algo que genere más impacto para Claude Llegamos al punto donde incluso todo el equipo está 
empezando a dudar si yo de verdad estaba trabajando o estaba jugando. Al punto de dudarlo de si eso 
realmente tenía sentido o no, pero cuando gracias a ese contenido empezamos a llegar marcas súper 
grandes como Rappi diciendo nos interesa mucho lo que ustedes están haciendo, creo trabajar juntos, 
empecé a entender que ese instinto que había decidido de que crear contenido pueda crear cosas increíbles, 
era cierto, y la razón por la que estoy contando esto es porque yo sé que hay muchos allá tú que me estás 
viendo esto has pensado, me gustaría crear un vídeo, me gustaría empezar a subir todavía, pero me da 
susto, me da pánico, no sé qué van a pensar los demás seguramente te van a decir se vuelve influencer, se 
vuelve youtuber, pero la verdad es que cuando empiezas a ver más allá de eso y te das cuenta del impacto 
tan increíble que puedes generar en el mundo creando contenido, te das cuenta que lo vale nada, quería 
grabarte este video porque si tú estás en una situación similar donde has dudado es el momento de que 
arranque porque te aseguro que no es tarde.

Cierre:
Si subes un contenido, etiquétame. O ponlo acá abajo en los comentarios. Te aseguro que voy a ir a verlo. 
Voy a dejarte un comentario porque te aseguro que allá afuera hay muchísima gente a la que le puedes un 
montón de valor.



IDEAS 
PRINCIPALES 

BULLETS

GUIÓN 
PALABRA POR 

PALABRA



Gancho:
● Me dijeron que grabar videitos era una pérdida de tiempo.

Carne:
● Socio dudaba de mí y del contenido
● Hasta que nos contrataron grandes empresas 
● Probablemente tu te sientes así
● “Qué van a pensar los demás” “Se volvió influencer”
● No es tarde
● Comienza ahora

Cierre:
● Yo quiero ver tu contenido. Etiquetame.



Estrategia 
de inversión



PublicarContenido 
natural

+$$$

Oferta Vender

$



Los 2 tipos de 
publicaciones



Publicar

Orgánico

Anuncios



Presupuesto



Mínimo
$20 USD

al mes



El primer mes invierte 
principalmente en 

promocionar tu 
contenido orgánico

Si estás comenzando desde 0



Cuando ya vas acumulando 
personas que han visto tus 

publicaciones, es momento 
de activar tus anuncios de 

venta



70% 
Anuncios 
de venta

Presupuesto de inversión

30% 
Contenido 
orgánico



$20
$6 Promocionar 

contenido orgánico

$14 Anuncios de ventas 
en Facebook Ads



$100
$30 Promocionar 

contenido orgánico

$70 Anuncios de ventas 
en Facebook Ads



$1000
$300 Promocionar 

contenido orgánico

$700 Anuncios de ventas 
en Facebook Ads



Algunos productos / 
servicios requieren más 

calentamiento



Botón 
promocionar VS. 
Administrador de 

anuncios



Botón 
promocionar

Administrador 
de anuncios



Boton 
promocionar



Perfecto para 
promocionar el 

contenido 
orgánico



Administrador 
de anuncios



Perfecto para los 
anuncios de 

venta


